Ders Bilgi Formu

Ders Adi Yerel Kredi Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Stratejik Pazarlama Yonetimi ISL5307 3 7.5 3 0 0
Onkosullar Yok

Yaryil Glz

Dersin Dili Tirkce

Dersin Seviyesi Yiksek Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi Temel Meslek Dersleri

Dersin Verilis Sekli Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim |isletme Bélimi

Dersin Koordinatori Ebru Enginkaya

Dersi Veren(ler) Ebru Enginkaya

Asistan(lar)i

Dersin Amaci Ders pazarlama fonksiyonlari hakkinda temel kararlar, pazarlamanin artan énemi
Uzerinde yogunlasmaktadir. Pazarlama slreglerine stratejik yaklagima iligkin temel
bilgileri saglamaktadir.

Dersin Igerigi Pazarlamaya Girig/ Pazarlamanin Tarihsel Gelisimi/ Stratejik Pazarlama
Arastirmasi/ Strateji ve Pazarlama

Opsiyonel Program Yok

Bilesenleri

Ders Ogrenim Ciktilari

Etkili pazarlama ilkeleri, stratejileri ve ¢calismalari hakkinda bilgi saglama.

Pazarda rekabet stratejileri

Musteri iligkieri yonetimi

Gug¢lh marka yaratma yollari

a|lbr|lOIND|=

Etkili pazarlama, rekabet, muigteri iligkileri ydnetimi ve marka yénetimi konularinda bilgi ve analitik
beceriler kazanir.

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirhk Calismalari

Hafta |Konular On Hazirhk

1 Pazarlama Duslincesinin Gelisimi, Pazar Odaklilik ve Stratejik Torlak & Altunisik (2012) 3-23
Distinme

2 Jenerik Pazarlama Stratejileri ve Rekabet Avantajlarinin Torlak & Altunigik (2012) 25-44
Sirdurdlebilirligi

3 Stratejik Pazarlama Planlamasi Torlak & Altunisik (2012) 47-71

4 isletme Analizi Torlak & Altunigik (2012) 73-100

5 Sektdr ve Rekabet Analizi Torlak & Altunigik (2012) 103-133

6 Musteri Analizi Torlak & Altunigik (2012) 137-162

7 Pazar Firsatlari Olgiimii ve Pazar Cekiciligi Analizi Torlak & Altunisik (2012) 165-193
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8 Midterm 1 / Practice or Review Ders kitaplari ve ilgili sunumlar

9 Rekabet ve Konumlandirma Stratejileri Torlak & Altunigik (2012) 197-221
10 |Yeni Urlinler igin Konumlandirma Stratejileri Torlak & Altunisik (2012) 225-253
11 |Biiylime Dénemi igin Pazarlama Stratejileri Torlak & Altunigik (2012) 255-275
12 |Olgunluk Dénemi igin Pazarlama Stratejileri Torlak & Altunisik (2012) 277-301
13 |Diisiis Dénemi icin Pazarlama Stratejileri Torlak & Altunisik (2012) 303-315
14  [Kriz Donemlerinde Pazarlama Stratejileri Torlak & Altunigik (2012) 317-338
15 [Final Torlak & Altunisik (2012) 339-408
16 [Final Ders kitaplar ve ilgili sunumlar

Degerlendirme Sistemi

Etkinlikler Sayi Katki Payi

Devam/Katilim

Laboratuar

Uygulama

Arazi Galismasi

Derse Ozgii Staj

Kigik Sinavlar/Studyo Kritigi

Odev 1 30

Sunum/Jri

Projeler

Seminer/Workshop

Ara Sinavlar 1 30
Final 1 40
Dénem igi Calismalarin Basar Notuna Katkisi 60

Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40

TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler Sayi Siiresi (Saat) |Toplam isyiikii
Ders Saati 14 3 42
Laboratuar

Uygulama

Arazi Galismasi

Sinif Digi Ders GCalismasi 14 5 70
Derse Ozgii Staj

Odev 1 50 50
Kicgik Sinavlar/Stidyo Kritigi

Projeler 1 40 40

Sunum / Seminer
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Ara Sinavlar (Sinav Suresi + Sinav Hazirlik Siiresi) 1 10 10
Final (Sinav Suresi + Sinav Hazirlik Suresi) 1 10 10
Toplam isyiikii 222
Toplam isyiikii / 30(s) 7.40
AKTS Kredisi 7.5

Diger Notlar Yok
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