Ders Adi

Ders Bilgi Formu

Yerel Kredi Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Marka Yonetimi

I1SL4870 3 5 3 0 0

Onkosullar Yok
Yariyil Bahar
Dersin Dili ingilizce, Tiirkce

Dersin Seviyesi

Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi

Uzmanlik/Alan Dersleri

Dersin Verilis Sekli

Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim

isletme B&IUmU

Dersin Koordinatori

ibrahim Kirgova

Dersi Veren(ler)

ibrahim Kircova, Ebru Enginkaya

Asistan(lar)i

Dersin Amaci Marka kavraminin pazarlama, tiketici ve kiresel rekabet agisindan éneminin
vurgulanarak, 6grencilerin marka ydnetimi kavrami kavramalarini saglamak.
Dersin Igerigi Marka, marka degeri, marka farkindalgi, marka imaji, marka kimligi, mUgsteri

tabanlh marka degeri kavramlari ve marka ydnetimi stratejileri hakkinda teori ve
pratige dayanan bilgiler.

Opsiyonel Program
Bilesenleri

Yok

Ders Ogrenim Ciktilari

Marka kavrami ve marka ydnetimi ile ilgili yaklagimlarin anlasilir.

Marka degeri kavrami ve ydnetim anlayigi kesfedilir.

Marka kimligi kavrami tanimlanir.

Marka genigletmeleri, marka hatti, kategorileri incelenir.

a|lbr|lOIND|=

Kiresel markalama yonetimi stratejileri kavranir.

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirhk Calismalari

Hafta |Konular On Hazirlik
1 Marka ve Marka Yonetimi Keller, 3-50
Musteri tabanli marka degeri Keller, 58-101

Marka Konumlandirma ve degerler

Keller, 118-159

Marka degeri yaratmada marka bilesenlerinin segilmesi

Keller, 174-219

Marka degeri yaratirken pazarlama programlarinin olusturulmasi

Keller, 229-271

Marka degeri yaratilirken bitinlesik pazarlama iletisiminin yeri

Keller, 285-335

Marka degeri yaratiminda ikincil marka bilinirliginin gtc¢lendiriimesi

Keller, 351-383

Midterm 1 / Practice or Review

Ol | N[OOI DN

Marka degeri 6lcimleme ve ydnetim sistemleri

Keller, 388-421
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10 |Marka degeri kaynaklari

Keller, 429-466

11 |Marka degerinin getirilerinin dlglimesi

Keller, 477-504

12 [Marka stratejileri tasarlama ve uygulama

Keller, 521-563

13 | Yeni Urlin gelistirme ve marka genislemeleri

Keller, 575-623

14 |Uzun dénemli marka y6netimi

Keller, 623-671

15 |Farkli bélgelerde ve farkli pazar segmentlerinde markanin yonetilme

stratejileri

Keller, 681-719

16 Final

Degerlendirme Sistemi

Etkinlikler Sayi Katki Payi
Devam/Katihm
Laboratuar
Uygulama
Arazi Calismasi
Derse Ozgii Staj
Kiguk Sinavlar/Studyo Kritigi
Odev 1 30
Sunum/Jiri
Projeler
Seminer/Workshop
Ara Sinavlar 1 30
Final 1 40
Dénem ici Calismalarin Basari Notuna Katkisi 60
Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40
TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler

Say!I

Siresi (Saat)

Toplam isyiikii

Ders Saati

13

3

39

Laboratuar

Uygulama

Arazi Galismasi

Sinif Digi Ders Galismasi

13

52

Derse Ozgii Staj

Odev

10

10

Kiglk Sinavlar/Stidyo Kritigi

Projeler

Sunum / Seminer

Ara Sinavlar (Sinav Slresi + Sinav Hazirlik Stresi)

15

15
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Final (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 20 20
Toplam isyiikii 136
Toplam isyiikii / 30(s) 4.53

AKTS Kredisi 5

Diger Notlar Yok
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