Ders Bilgi Formu

Ders Adi Yerel Kredi AKTS Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Pazarlama Analitigi 1ISL4450 3 5 3 0 0
Onkosullar Yok

Yariyil Guz, Bahar

Dersin Dili Tirkce

Dersin Seviyesi Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi Temel Meslek Dersleri

Dersin Verilis Sekli Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim |isletme Bélimi

Dersin Koordinatori ibrahim Kircova

Dersi Veren(ler)

Asistan(lar)i

Dersin Amaci Bu dersin amaci 6grencileri dijital girisim ve verinin hakim oldudu bir ortamda etkili
pazarlama liderleri olmaya hazirlamaktir. Ogrenciler, farkli analitik yaklagimlar
degerlendirmeyi 6grenecek ve hem yapilandiriimis hem de yapilandiriimamig
verileri iceren buyUk veri setlerini toplama ve analiz etme konusunda uygulamali
pratik kazanacaklardir.

Dersin Igerigi Bu derste pazarlama analitigi kavrami, pazarlama analitigi sdreci, yatinmin geri
dénisimi, pazarlama analitigi araglari ve teknikleri, data odakli olma,
segmentasyon, biyik veri analitidi, dijital reklamcilik, arama motoru
optimizasyonu, web sitesi analitigi, pazarlama metrikleri konulan ele alinacaktir.

Opsiyonel Program Yok
Bilesenleri

Ders Ogrenim Ciktilari

1 Dijital pazarlama ekosistemini kavrama.

Ortak stratejik hedefler ve analiz igin mevcut veri tirleri hakkinda bir ¢alisma bilgisi kazanma.

Analitik planlarinin tasarlanmasi, veri bilimcileriyle isbirligi ve yeteneklerin uygulanmasini saglamak igin
veri analitigi strecinin kavramsal olarak anlagiimasi.

4 Nicel verilerden i¢cgdrl elde etmek igin gesitli teknikler uygulayarak genis veri setleri ile uygulamal
calisabilme.

5 Nitel verilerden i¢cgori elde etmek igin cesitli teknikler uygulayarak genis veri setleri ile uygulamali
calisabilme.

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirlik Calismalari

Hafta |Konular On Hazirlik

1 Analitik Pazarlamaya Girig

Analitik Distince Gelistirme

2
3 Pazarlama Analitigi Sureci
4  |Buyuk Veri Analitigi
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Yapay Zeka

Pazarlama Analitigi Arag ve Teknikleri

Midterm 1 / Practice or Review

5
6
7 1. Vize
8
9

Data Odakl Olma

10 [Sosyal Medya Verilerini Toplama

11 [Segmentasyon

12 |2. Vize

13 Pazarlama Metrikleri

14 |Sosyal Medya Analitigi

15 |Sosyal Yatirimlarin Geri Dénlistini Tahminleme

16 |Final

Degerlendirme Sistemi

Etkinlikler Say!I Katki Payi
Devam/Katilim
Laboratuar
Uygulama
Arazi Galismasi
Derse Ozgii Staj
Kiglk Sinavlar/Stidyo Kritigi
Odev 1 30
Sunum/Jiri
Projeler
Seminer/Workshop
Ara Sinavlar 1 30
Final 1 40
Doénem igi Calismalarin Basar Notuna Katkisi 60
Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40
TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler Sayi Siiresi (Saat) |Toplam isyiikii
Ders Saati 13 3 39
Laboratuar
Uygulama
Arazi Galismasi
Sinif Digi Ders Galismasi 13 3 39
Derse Ozgii Staj
Odev 1 20 20

Yildiz Teknik Universitesi - Ders Bilgi Formu - Sayfa 2/3




Kuguk Sinavlar/Studyo Kritigi

Projeler

Sunum / Seminer

Ara Sinavlar (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Stresi) 1 15 15
Final (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Suresi) 1 25 25
Toplam isyiikii 138
Toplam isyiikii / 30(s) 4.60
AKTS Kredisi 5

Diger Notlar Yok
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