Ders Adi

Ders Bilgi Formu

Yerel Kredi AKTS Ders Uygulama Laboratuar

(saat/hafta) (saat/hafta) (saat/hafta)

Pazarlama SER2131 3 4 3 0 0
Onkosullar Yok

Yaryil Glz

Dersin Dili Tirkce

Dersin Seviyesi

On Lisans Seviyesi

Ders Kategorisi

Uzmanlik/Alan Dersleri

Dersin Verilis Sekli

Yuz yuze

Dersi Sunan Akademik Birim

Seramik, Cam ve Ginicilik

Dersin Koordinatori

Atanmamis

Dersi Veren(ler)

Mehmet Ali Ozkok, Tekin Ozlibek

Asistan(lar)i

Dersin Amaci

Ogrencinin, isletmenin mevcut pazarlama anlayisini analiz ederek, pazarlama
anlayisi belirleyebilmesini, faaliyet gosterdigi sektér ve hedef pazarina gére
pazarlama ¢evresini analiz edebilmesini, isletmenin kontrol edemeyecegi
degiskenleri belirleyebilmesini, pazar bélimlerini degerlendirebilmesine, uygun
bélimlerin hedef pazar olarak saptanmasina katki saglayabilmesini, Griiniin
farkhlastinlmasina ve konumlandiriimasina, katkida bulunabilmesini, Griin yasam
dénemlerini saptayarak satis artirici tedbirler alabilmesini, pazar yapisi, rekabet
durumu ve isletme amaglarina gore, fiyatin belirlenmesine ve yénetimine yardimci
olabilmesini, hedef pazara goére tutundurma karmasinin olusmasina yardimci
olabilmesini, pazarlama kanallarini belirleyebilmesini, kanal tasariminin yapilmasini
ve en uygun kanal sisteminin secimine katki saglayabilmesini amaglamaktadir.

Dersin igerigi

Pazarlamanin Konusu, Kapsami, Gelisimi, Modern Pazarlama / Pazarlama
Cevresi, Stratejik Planlama ve Pazarlama Y&netimi / Pazarlama Bilgi Sistemi ve
Pazarlama Arasgtirmasinin Roli / Tlketici Pazarlar ve Tiketici Davranigl ile
EndUstiyel Pazarlar ve Endustriyel Alici Davraniglari / Pazar Bélimlendirme, Hedef
Pazar Secimi ve Talep Tahminleri / Mamul / Fiyat / Tutundurma / Dagitim kanallari
ve Fiziksel Dagitim / Dogrudan Pazarlama ve Hizmet Pazarlamasi / Elektronik
Ticaret ve internette Pazarlama / Pazarlama Yénetimi ve Uluslararasi Pazarlama

Opsiyonel Program
Bilesenleri

Yok

Ders Ogrenim Ciktilari

isletmenin pazarlama anlayisinin gelisimine katkida bulunur.

Uriin kararlarina yardimei olacak fikirler olugturur

Fiyatlama stratejilerinin olusumuna katki saglar

AlO|IND|—

ilgili birimlere pazarlama kanallarina iligkin bilgi saglar

Haftalik Konular ve ilgili On Hazirhk Calismalari

Hafta [Konular

On Hazirlik

1 Pazarlamanin Konusu, Kapsami, Gelisimi, Modern Pazarlama
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Pazarlama Cevresi, Stratejik Planlama ve Pazarlama Yo6netimi

Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Arastirmasinin Roll

Tuketici Pazarlar ve Tuketici Davranigi ile Endustiyel Pazarlar ve
Endustriyel Alici Davraniglari

Pazar Bolimlendirme

Hedef Pazar Secimi, Hedef Pazar stratejileri ve Talep Tahminleri

Midterm 1 / Practice or Review

5
6
7 Mamul
8
9

Fiyat, Tutundurma

10 |Dagitim kanallan

11 Fiziksel Dagitim

12 [Dogrudan Pazarlama

13 |Hizmet Pazarlamasi

14 |Elektronik Ticaret ve internette Pazarlama

15 |Final

16 |Final

Degerlendirme Sistemi

Etkinlikler Say!i Katki Payi
Devam/Katihm
Laboratuar
Uygulama
Arazi Galismasi
Derse Ozgii Staj
Kigik Sinavlar/Stidyo Kritigi
Odev
Sunum/Jiri
Projeler
Seminer/Workshop
Ara Sinavlar 1 60
Final 1 40
Doénem igi Calismalarin Basar Notuna Katkisi 60
Final Sinavinin Basari Notuna Katkisi 40
TOPLAM 100

AKTS isyiikii Tablosu

Etkinlikler Sayi Siiresi (Saat) |Toplam isyiiki
Ders Saati 14 3 42
Laboratuar
Uygulama
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Arazi Calismasi

Sinif Digi Ders Galismasi 14 4 56

Derse Ozgii Staj

Odev

Kigik Sinavlar/Stidyo Kritigi

Projeler

Sunum / Seminer

Ara Sinavlar (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 10 10
Final (Sinav Siresi + Sinav Hazirlik Siresi) 1 10 10
Toplam isyiikii 118
Toplam isyiikii / 30(s) 3.93
AKTS Kredisi 4
Diger Notlar Yok
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